produktow

Z opublikowanych danych Gtéwnego
Urzedu Statystycznego wynika, ze w lu-
tym 2015 roku produkcja piwa w Polsce
wzrosta o 8,8 proc. wobec takiego samego
okresu roku 2014 i wyniosta 2,86 miliona
hektolitréow. Natomiast w ujeciu miesiecz-
nym, wobec stycznia 2015 roku, produkcja
piwa otrzymywanego ze sfodu wzrosta
w lutym 2015 r. 0 3,3 proc., bo w styczniu
2015 roku browary wyprodukowaty 2,77
miliona hektolitrow piwa.

W okresie styczen-luty 2015 roku produk-
cja piwa wzrosta o 3,9 proc. wobec takiego
samego okresu roku 2014 i wyniosta 5,63
miliona hektolitrow.

W 2014 roku produkcja piwa otrzymywa-
nego ze stodu wzrosta o 0,8 proc., a browary
w Polsce wyprodukowaly facznie 39,87
miliona hektolitrow piwa. W 2013 roku
produkcja piwa w Polsce w ujeciu rocznym
wzrosta 0 0,7 proc. wobec 2012 roku i wy-

niosta 39,56 min hektolitrow.
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 Po prostu
PIWO

Piwo to najczesciej konsumowany napoj alkoholowy

w Polsce, siega po nie prawie dwie trzecie Polakow.

Rynek piwa w ciagu ostatniej dekady stat sie
rynkiem dojrzatym i nasyconym, a statystyczny
Polak wypija ok. 96-98 litrow piwa rocznie.

Piwne preferencje
*Statystyczny polski piwosz to mezczyzna

przed czterdziestka, ktéry spoéréd piw do-

stepnych na rynku najczesciej wybiera lagery.

Pytany o to, za co lubi piwo, wymienia jego
smak i naturalny sklad, orzezwiajace dzia-
tanie oraz uniwersalnos¢, ktéra sprawia, ze

ztocisty nadaje sie na prawie kazda okazjg:

od relaksu w domowym zaciszu po spotkania
towarzyskie, nie tylko w meskim gronie.

Jak wynika z badania przeprowadzone-
go przez GfK Polonia, piwo pija 63 proc.
dorostych Polakéw. W grupie tej niemal
dwukrotnie wiecej jest mezczyzn (81 proc.)
niz kobiet (46 proc.). Wéréd konsumentéw

piwa najliczniejsza grupe stanowia osoby

Grupa Zywiec
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Magdalena Tondera

Senior Brand Manager Tatry

Fakt, ze konsumenci piwa s coraz bardziej zainteresowani
specjalnosciami piwnymi, a rynek piw niepasteryzowanych wcigz
rosnie — byt dla nas sygnatem do rozwoju trzeciego wariantu Tatry
- Niepasteryzowane. To rozwiniecie duzej i wiarygodnej marki,

o meskim charakterze, odwotujacej sie do Swiata gor. Charakteryzuje sie $wiezym chmielowym
smakiem i zapachem, jest tatwe do picia. Jakos¢, atrakcyjna cena, wsparcie mediowe i sprawna
dystrybucja produktu przyniosty bardzo dobre wyniki sprzedazy w 2014 r.i $wietng rozpozna-
walno$¢ wariantu przez konsumentéw. Réwniez w tym roku Tatra Niepasteryzowane jest jednym
z priorytetéw marki. Obecnie wariant dostepny jest w promocji,,Miliony Piw sg w Tatrach”.

*Badanie ,Wizerunek piwa w kontekécie innych alkoholi” zostato przeprowadzone przez Instytut GfK Polonia na zlecenie Zwiazku Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego
— Browary Polskie w listopadzie 2014 r. na oglnopolskiej, reprezentatywnej probie Polakéw powyzej 18. r.z.
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warstwa i wyjatkowej wody zdrojowej.

Jaromir Kaczanowski
Prezes Zarzadu, Dyrektor Handlowy

Okres wiosenny jak zwykle sprzyja zdecydowanemu rozszerze-
niu oferty producentéw piwa. W tym roku, bioragc pod uwage
dynamike sprzedazy, dominowa¢ beda dwie kategorie: premium
regionalne oraz nowe odmiany radleréw. Rynek jest bardzo
otwarty na wszelkie nowosci oraz piwa niszowe, na ktére do niedawna nie byto miejsca na pét-
kach sklepowych, zwtaszcza w kanale nowoczesnym. Obecnie produkty te pozwalajg sklepom
na pokazanie ciekawszej oferty i pozyskanie zasobniejszego klienta. Wiréd piw regionalnych
coraz szerzej widoczne sa produkty z zabytkowego browaru w Potczynie Zdroju. Cata rodzina
piw ,,Po&czyhskie"w szé3ciu odmianach jest niesamowita kompozycja 200-letniej historii piwo-

Jakub Jaworski,

kierownik sklepu
MSC-Alkohole,

ul. Marszatkowska 99/101
Warszawa

w wieku 30-39 lat (79 proc.). Nieco mniej
popularne (71 proc.) jest ono wéroéd oséb
w wieku 18-29 lat. Najrzadziej trunek ten
wybierajg respondenci powyzej 60. roku

zycia — niespetna pofowa (42 proc.) z nich

deklaruje, ze pija piwo.

Towarzysko i dla
przyjemnosci

Z badan wynika, ze tak w oczach kobiet,
jak i mezczyzn wizerunek ztocistego trunku
jest zdecydowanie: pozytywny (86 proc.),
przy czym autorami pozytywnych charak-
terystyk piwa sa nieco czesciej panowie
(88 proc.) niz panie (82 proc.). Respon-
denci obu pfci, opisujac piwo, siegaja po
szereg okreslen niosacych dodatni tadunek
emocjonalny — w ich opinii piwo jest przede

wszystkim ,towarzyskie” (62 proc.), ,rado-

sne” (53 proc.), a ponadto ,potrafi odnalez¢
sie w kazdej sytuacji” (50 proc.).

Pytani o typowo ,piwne” okazje, czyli
okolicznosci, w ktérych piwo smakuje
najlepiej, respondenci obu pici wymieniaja
przede wszystkim réznego typu imprezy,
zaréwno na $wiezym powietrzu (81 proc.),
jak i w lokalu (69 proc.). Wysoko uplaso-
waly sie tez wyjécia do baru lub pubu (73
proc.) i spotkania z przyjaciétmi (66 proc.).
Piwo jest réwnie czesto wymieniane jako
dobry towarzysz chwil relaksu po pracy
(69%) oraz weekendowego odpoczynku
w domowym zaciszu (63 proc.).

Z badania wynika tez, ze kobiety dostrzega-
ja statystycznie mniej okazji do picia piwa niz
mezczyzni, a samo spotkanie przy piwie ma
dla nich przede wszystkim wymiar spoteczny

— zbliza ludzi (22 proc.) i jest impulsem do

’ Z OFERTY PRODUCENTA R

FUHRMANN

Potczynskie Stodowe

GRUPA
ZYWIEC

Tatra
Niepasteryzowane

Tatra Jasne
Petne

KOMPANIA
PIWOWARSKA

Lech Ice Diesel
Beer & Cola

LechIce Shandy /4
Beer & Lemonade ]

BROWAR
NAMYSLOW

Braniewo Jasne Peine
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